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Brand Guideline

Merhabalar:

Gold Olive Awards logosu, mikemmelligi, prestiji ve Akdeniz ve Ege kdltlrinin zarafetini bir araya getirir.
Logo, zeytin meyvesini andiran altin bir 6dil figlrinin merkezde yer aldigi,

iki yanda ise zaferin ve basarilarin sembolu olan zeytin dallariyla ¢cevrelenmis bir tasarimdir.

Bu kompozisyon, hem dodadan gelen safligi hem de basarinin getirdigi degeri simgeler.

Altin tonlarin baskin oldugu bu 3D etkili logo; liks, profesyonellik ve ylksek standartlari temsil eder.
Ust diizey etkinlikler, 6dl térenleri ve marka kimligiyle uyumlu olarak tasarlanmis bu gérsel kimlik,
Gold Olive Awards'in itibarini ve farkliligini yansitan gugla bir semboldr.




| 0QO

10 About Company

20 Our Mission & Vision

30 Our Value




Brand Guideline

logo construction

Logo yapimi, oranlar ve hizalamalar tGzerine dikkatle insa edilmistir. Asagidaki
ilkeler dogrultusunda tasarlanmistir:

1. Merkez Eleman: Zeytin Odli

el ogonun merkezinde yer alan zeytin seklindeki 6dul figlirli, ana odak
noktasidir.

eAltin rengin derinlikli tonlaryla 3D gértindm verilmis, hem prestiji hem
de 6dulin manevi degerini simgeler.

2. Simetrik Zeytin Dallar

«iki yandan gelen zeytin dallari, klasik 6dil ikonografisinde oldugu gibi
zafer ve barisin simgesidir.

eHer bir yaprak ciftinin arasi esit mesafededir ve dal yapisi merkeze
simetrik olarak yerlestirilmistir.

3. Altin Kaide (Base)
eTaban kismi, logonun agirlik merkezi ve temel tasidir. Dengeli bir
yaplyl simgeler.
eKatmanl bir kaide formu kullanilarak logoya anitsal bir durus
kazandirilmistir.

4. Geometrik Yapi
el ogo, dairesel bir grid sistemi Gzerine insa edilmistir.

eZeytin ve dallar, dairesel bir gériiniim yaratacak sekilde konum-
landinimistir. Bu da logoya hem denge hem de gérsel uyum kazandirir.

5. Bosluk ve Oranlar

eLogo, cevresinde yeterli nefes boslugu birakacak sekilde kurgulan-
mistir.

eGorsel glriltl yaratmamasi igin sade ve dikkat ¢ekici bir oran sistemi
izlenmistir (6rnegin: zeytin meyvesi — %35, yapraklar — %50, kaide — %15).




Brand Guideline

negative version

Negative Version — Logo Usage

Negatif versiyon, Gold Olive Awards logosunun yliksek kontrastli ylizeylerde
etkili bir sekilde kullanilabilmesi amaciyla tasarlanmistir. Bu versiyon, 6zellikle
koyu arka planlarda maksimum gérinurlik saglamak igin idealdir.

1. Renk Kullanimi
elL.ogonun tamami beyaz renkte tasarlanmistir.

eArka plan siyah veya ¢ok koyu renkli oldugunda kullanilir. Béylece
logonun tim unsurlari net sekilde ayrisir ve taninirhgi artar.

2. Gorsel Sadelik

eDetaylarin beyaz olarak sunulmasi, logonun formunu daha sade ve
keskin bir hale getirir.

eBaski ve dijital ortamda, minimum detay kaybiyla net algilanmasi
saglanir.

3. Kullanim Alanlari
ePoster ve afis gibi ylksek kontrasth materyaller
eKaranlk temali sosyal medya gonderileri
«Siyah ya da koyu zeminli web site arayuzleri
eVideo jenerikleri ve gorsel sunumlar

4. Teknik Notlar

el ogo, orijinal oranlar ve hizalamalar korunarak negatif versiyona
cevrilmistir.

eSaydam arka planla da kullanilabilir, ancak koyu zemin sarttir.
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Brand Guideline Section 7.0 A

brand color

Gold Olive Awards markasi, glicli, sofistike ve
zamansiz bir estetik sunmayi hedefler. Bu dogrultuda
secilen renk paleti; sicak altin tonlar, toprak kahvesi
ve derin siyah tonlaryla markanin prestijli durusunu
yansitir.

1. Altin Renk (Gold Tone)
oCMYK: 29-73-22
eHEX: #975030

Bu ton, 6dul temasini ve markanin ltks algisini
yansitir. Ana vurgu rengidir ve logolarda, arka planlar-
da veya detaylarda dikkat cekici sekilde kullanihr.

2. Toprak Kahvesi (Earth Brown)
oCMYK: 168-113-83
oHEX: #087153

Daha yumusak ve dogal bir gegis saglayan bu renk,
destekleyici ve dengeleyici gorev Ustlenir. Metin kutu-
lari, ikonlar ya da ikincil detaylarda tercih edilir.

3. Derin Siyah (Deep Black)
eCMYK: 141-149-152
oHEX: #8d9598

Minimal, sade ve ciddi bir ton olan bu siyah, 6zellikle
kontrast yaratma amaciyla kullanilir. Negatif logo
uygulamalarinda ve karanlik arka plan gerektiren
tasarimlarda idealdir.

2021V 1.0

CMYK 168 -113-83
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Brand Guideline Section 7.0 A 2021V 1.0

TYPOGRAPHY

S I l I E 10 About Company

Tipografi, marka kimligimizin temel unsurlarindan biridir. 20 Our Mission & Vision
Trajan Pro ve Trajan Bold yazi tiplerini; zarafet, kokluluk ve pro-
fesyonellik vurgusu yapmak icin kullaniyoruz. Bu fontlar, markamizin 30 Our Value

zamansiz ve sofistike durusunu yansitir. Yazi karakterlerinin tutarh
kullanimi; tim iletisim materyallerinde netlik ve gorsel uyum saglar.

Tipografi yalnizca harflerden ibaret degildir — mesajimizin nasil
algilandigini dogrudan etkiler. Dogru bosluklar, hiyerarsi ve stil kul-
lanimi; gUclt ve butinsel bir gorsel dilin strdurutlebilmesi icin kritik
6neme sahiptir.

TRAJAN PRO TRAJAN BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

123456789021*+(..) 1234567890?1*+(.,)
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TYPOGRAPHY
5STYLE

TIPOGRAFI STiLI

Tipografi, marka kimligimizin temel yapi taslarindan

biridir.

Trajan yazi karakterini secmemizin nedeni; sofistike,

klasik ve gtiven veren bir gorinim yaratmasidir.

Bu yazi tipi, markamizin zamansiz durusunu yansitarak

tim iletisim araclarinda tutarlilik saglar.

Dogru tipografi kullanimi; yalnizca estetik degil, ayni za-

manda okunabilirlik ve iletisim gtict anlamina gelir. L s

Harf bicimleri, hiyerarsi, bosluklar ve hizalama gibi 6gel-
er; mesajimizin etkili bicimde aktariimasinda kritik rol
oynar.

2021V 1.0

TRAJAN COLOR FONT
ABCDEFGHITJKLMNOPQRS T

UVWXYZABCDEFGHITJKLMNOPQ_
RSTUVWXYZ

1234567390



